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v Michael Dee

den mest trendy hjemmekolleksjonen i London akkurat nd? Ja, den er faktisk ikke skapt av en designer,
nen av en kunstner. Hun heter Abigail Lane og har startet et eget designfirma, Showroom Dummies,
)g tegner og produserer handlagde, konseptuelle mgbler.

‘olleksjonen er raskt blitt en hit innen kunst-
g designverden. Abigail Lane har veert et av
e toneangivende navnene innen Young Brit-
ih Artists, forkortet YBA, ogsd kalt Brit Art,
om er generasjonen av britiske kunstnere
om pd begynnelsen av 1990-taller gjorde
ondon til verdens ledende kunstmetropol.
Det er mange uventede saker som metes i
olleksjonen, som har farr det merkelige
avnet "Interior Motives: Natural Disast-
rs”. Tirtelen er typisk Abigail Lane; hun
Isker smd, skarpe ordleker som holder en pa
akt. “Interior Motives” interierer/indre

o

motiver og grunner spiller pa ”Ulterior Moti-
ves”, skjulte motiver.

Det forste jeg ser nir jeg kommer inn i
utstillingslokalene pa Showroom Dummies
Studio er et blendende vakkert skjermbrett
hvor man ser to kuer som snuser pd hver-
andre. "Kissing Asses” heter det; et ratt og
brutalt, men ogsa humoristisk ordspill, typ-
isk for Abigail Lane. P4 to andre skjermbrett
sees buskap og dyreskjelett som kommer
vandrende.

Den ene kortveggen er dekorert med et
svarthvitt tapet med dansende, leende skje-

lett. Over en sjenerest dimensjonert seng
henger et enormt bilde av et voldsomt
tordenvaer. Ved siden av sees en liten sofa-
gruppe i turkis stoff dekorert med fluer. Et
lite stykke unna star en garderobe med jakk-
er, kleer og kjoler i samme stoff.

I midten av rommet stdr et spillbord med
stoler, dekorert med sma egler. Her og der
ligger puter i filt, dekorert med fluer, agler og
biller. Ved siden av stir enda et skjermbrett,
der en gruppe fallskjermjegere daler ned mot
bakken.

Selv om Abigail tar seg av det meste av
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designarbeidet, jobber hun i team med tre
partnere; Brigitte Stepputus, Bob Pain og
Edwin Wright. En og annen ”fashion-frelst”
kijenner kanskje igjen Brigittes navn. Hun er
sief for couture-avdelingen pa Vivienne
Westwood. Bob er grafisk trykker og Edwin
er snekker og dekorater og lager blant annet
dekorasjoner til teater og moteoppvisninger.

Abigail forteller at hele prosjektet bade har
vart en utfordring og et risikofylt foretak.

— Det er jo noe helt nytt for meg. Nir jeg
jobber med utstillinger har jeg ofte skapt
kunstverk som har tangert med interiordes-
ign. Det er imidlertid en helt annen sak a
designe en hel hjemmekolleksjon fra scratch
og siden fi den laget akkurat slik man vil ha
den. Det er ogsa en helt annen bransje a begi
seg inn i, og det var naturligvis en stor ut-
fordring.

Men store utfordringer er ikke noe nytt for
Abigail Lane. Grunnen til at YBA-kunstnerne
ble sa utrolig fremgangsrike og fikk sa mye
oppmerksomhet var at de utfordret den
etablerte kunstverdenen, blant annet gjen-
nom & starte mengder av mer eller mindre
provisoriske gallerier og siden skamlost pa
egen hand kontakte museumsfolk og rike
samlere. Det finnes en enorm energi og entu-
siasme i YBA-bolgen, og til sammenligning
fremsto New York, som hadde vart den
ledende kunstmetropolen siden 50-tallet,
som ded og dvask. Tilsynelatende elsket
mange av YBA-kunstnerne PR og er kjendis-
er som figurerer i sladrespaltene i dag. Abigail
Lane har imidlertid alltid holdt en temmelig
lav profil overfor media, men er bade varm
og spokende nar jeg treffer henne.

- S hvorfor kastet du seg inn i interior-
bransjen?

- Det & skape miljeer har alltid fascinert
meg. Jeg har ofte laget tapeter til utstillingene
mine og da er det nesten logisk & begi seg inn i
interiorer. Jeg sd det som et eksperiment, en
utfordring og er risikofylt foretak ettersom
jeg ikke hadde noen ekonomisk oppbakking.
Tanken med det hele er 4@ innfore en ny
original billedverden innen design. Det er jeg
som stir for billedkonseptet og jeg designer
moebler og objekter som deretter lages
sammen med teamet mitt. Ectersom alt er
handgjort, og noen mebler er unike, sd er
prisene ganske hoye. Ideen er at produsenter
forhapentligvis liker noe de ser og er villig til
4 sette i gang masseproduksjon. Vi selger
mebler som one-offs og henvender oss ogsa
til private klienter som vil ha spesialprosjekt
utfert for seg — folk som vil ha noe unikt og
annerledes til hjemmet sitt.

Mablene i kolleksjonen er virkelig anner-
ledes og fir en narmest til 4 stusse. Som
ovnen med skjelett som omgir den lille peisen
der det ligger ben. "Bonefire” heter den. Som
igjen er et av Abigails ordspill etter "Bonfire”
— bal. Og over alt motes man av smakryp 0g
uvaer.



—Er det din ambisjon i skremme litt?

— Snarere 4 fa folk til 4 skvette litt. Og le og
nyte. Jeg elsker selv ideen 4 ha en stor bekvem
seng med et skikkelig tordenvaer over. Jeg
liker at det finnes en sterk dynamikk mellom
de ulike delene av kolleksjonen, a skape
motsetninger.

Pa et skjermbrett ser man er vulkanut-
brudd, pa en annen fallskjermjegere som
sakte glir ned mot bakken som regndraper i
slow motion.

= Det er mye zoologi og naturhistorie i
kolleksjonen?

— Det er ofte den type bilder jeg bruker i
kunsten min, og opp gjennom érenc har jeg
samlet en mengde slike bilder. Kolleksjonen
har handlet mye om akkurat disse bildene.
Moblene i seg selv er for evrig ganske enkle,
og det er kontrasten som far en til 4 stusse.
Det er der magien ligger for meg, 4 introdu-
sere nye typer bilder i interiordesign. Det
brukes mye bilder pa fremfor alt tekstiler,
men jeg synes ofte at det er litt rotete og rent
visuelt litt slapt.

—Hvordan skaffer du deg bildene?

- Mange av bildene har jeg tatt selv. Bildet
av fallskjermhopperne har sittet pa veggen
min i studio i mange ar. Det er fra et gammelt
bilde fra National Geographic.

Der hender noen ganger at samtidskunst-
nere hopper inn i design. Anish Kapoor desig-
net lamper som ble solgt for noen ar tilbake.
Anya Gallacio designet et tekstil som ble
solgt pa varehuset Selfridges.

- Er det er nesten alltid enkeltprosjekrer?

— Jeg synes ikke selv at de prosjektene der
var tilfredsstillende, fordi produsentene for-
sokte & markedsfere dem som kunst, ikke
som design.

— 5a du betrakter ikke kolleksjonen som
kunst?

— Nei, for det er i forste rekke en hjemme-
kolleksjon. Men den bygger naturligvis pi
den erfaringen jeg har bygget meg opp som
kunstner, og de som har fulgt meg gjennom
darene kan nok se en sammenheng. Jeg slutter
ikke d vaere meg selv fordi om jeg designer en
hjemmekolleksjon.

~ En skulptur og et mabel bedemmes vel
ulike?

— Det kommer an pd sammenhengen. Et
objekt oppfattes helt ulikt i et galleri i forhold
til om det selges i butikk. Innen kunstverde-
nen fnyser man ofte av interierdesign og
hevder at det er kommersielt, men kunstver-
denen er ogsd kommersiell, sa det er mest
snobberi. For meg er det viktigste alltid selve
ideene og de kan innlemmes i sa vel mabler
som i kunstverk. Jeg tror at det handler om
forventninger. Nir man kommer inn i et
galleri har man alle sanser ute og seker noe i
det man ser. Det er helt andre kriterier innen
interiordesign. Der stryker man mye mer
etter haret. For meg er det spennende  vende
opp ned pa alt det der, fa folk til & skverte.
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— Og der er vel i bunn og grunn hva ideer
handler om. Du og teamet ditt neermer dere
interigrer fra et annet stasted?

— Det stemmer. Interiorbransjen kan ofte
veere ganske steil i sin tankemate. Produsent-
ene arbeider pa en bestemt mite og stoler pa
folk som er utdannet til designere. Vi vil pi en
mate dpne flere derer, vise at man kan takle
design fra andre hold. Vi fire har helt ulik
bakgrunn og erfaring og det har gagner
prosjektet. Meningen er at vi i fremtiden
kommer til & samarbeide 1 sterre, lesere
konstellasjoner, bare for 4 slippe inn folk som
ikke har interierdesign som bakgrunn, men
som har spennende ideer.

Det at kunstnere jobber med interior og
mebler virker som det rent historisk gir i bol-
ger. Maleren James Abbott McNeill Whistler
(1834-1903) dekorerte selv huset sitt pi
Cheyne Walk i London og ble raskr ansett
som en interierguru. Mange av kunstnerne i
tjue— og trettiarenes Paris, Jean Cocteau,
Christian Bernard, Pablo Picasso, Salvador
Dali og Alberto Giacomertti, designet mabler,
skjermbrett og tekstiler. Minimalistskulprer-
en Donald Judd begynte pa 70-tallet a desig-
ne kolleksjoner med mebler; forst i tre, siden
i metall.

- Hvor ligger appellen tror du?

— Kanskje det kommer av at det visuelle
tenkende alltid er virksomrt og ens iboende er
noe ganske primalt. Jeg har merket at kunst-
nere alltid holder pa a romstere med hjemme-
miljsene sine.

- Du er ikke redd for a bare appellere til de
allerede frelste — kunstpublikummet?

- Jeg haper at det ikke blir sainn. ”Show-
room Dummies” er ikke tenkt 4 bare vare til
for en elite. Derfor haper jeg ogsa at de ulike
delene av kolleksjonen blir satt i masse-
produksjon.

— Dere er fire i teamet. Hvordan ble det
dere fire?

—Det kom av at jeg hadde en vernissasje for
noen ar siden og gjerne ville ha pa meg noe
spesielt. Jeg pratet med Brigitte og hun fikset
noen utrolige klzr til meg. Vi begynte a prate
om a gjere noe annerledes sammen og
utvikler straks en masse ideer for mebler og
objekter for hjemmet. Deretter handler det
om 4 virkeliggjore ideene, fi satt dem ut i live
og 1 produksjon. Bob er en av landets beste
trykkere, jobber mye med kunstnere, og
Edwin er en utmerket snekker og dekorater.

— Hvor er "Showroom Dummies™ pa vei
videre?

Mot noe helt annet. Vi kommer ikke til a
gjenta oss uten at hver kolleksjon kommer til
a skille seg fra den foregiende. Vi kommer
ikke il 4 sta stille.
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